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1. Osszefoglalds

Az Onszabalyozé Rekldm Testiilet az NMHH-val kotétt kdzigazgatasi szerz8dés alapjan atfogd monitoring
vizsgalatot végzett az alkoholtermékek reklamjaival kapcsolatban. A vizsgalatba 2024. marcius-majus
id&szakban futott valamennyi sajtéban és digitalis sajtoban ill. televizidban kdzzétett alkoholtermék reklamjat
bevontuk. Az eredetileg egyhdnaposnak tervezett — husvét korili idészakot - folyamatosan bévitettik, ill. a
nyomtatott sajtoban megjelent reklamokon felil a digitalis tartalmakban megjelent hirdetéseket is bevontuk
a nagyobb elemszam elérése érdekében.

Az eurdpai és nemzetkozi Onszabalyozd tarsszovetségek iranymutatasait is figyelembe véve vizsgaltuk a
reklamokat. A monitoring két lépésben tortént. Els6ként az ORT monitoringért felels szakértéje végzett
el6szlirést, majd a kérdéses rekldamokrdl a Bizottsag dontott. Fontos targyaldsi és dontési szempont a
Magatartasi Koédex Ill. fejezet 9. §-ban meghatarozott szabalyok betartdsa, kiilonos tekintettel az (1) bekezdés
pontjaira, melyek a gyermek és fiatalkoriaknak bemutatasardl és az 6 rekldameszkozokkel torténé célzasarol
ad iranymutatast.

A vizsgalat soran 6sszesen 50 db reklamfilmet, 44 db nyomtatott sajtoreklamot (41 db folydirat és 3 db
napilap) és 21 db digitalis sajtdban megjelent reklamot monitoringoztunk.

A vizsgalt 115 db reklambdl kettében volt kérdéses jelenet, de a bizottsag ezeket is elfogadhatdnak talalta,
igy 100 %-os megfelelési arannyal zarult a monitoring.

Valamennyi rekldmot a Magatartasi Kddex lIl. fejezetének 9.§ elGirasai alapjan vizsgaltuk meg. Ugyanakkor
Onszabalyozds keretében vizsgdljuk azokat a rekldmokat, amelyek a jelen vizsgdlat szempontjibdl
elfogadhatdk, azonban egyéb jogszabalyba vagy a Magyar Rekldmetikai Kédexbe vald litkozésiik felmeriilt.
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2.

Bevezetés

Az atfogd vizsgdlat targya az alkohol termékek rekldmjai voltak. A vizsgdlatot indokolta, hogy a gyermekek
megovasa, a felel6s magatartasi szabalyok, az alkoholrekldamokra vonatkozo elGirasok betartatasa kiemelt
szerephez jutott az elmult években, ezért indokolt a szabalyok betartdsdnak ellen6rzése. A vizsgalat sordn a
vizsgalat targyat képezd termékkorre vonatkozdan a Magatartasi Kodex lll. fejezetének 9.§-at vettik
figyelembe.

2.1.

2.2

A monitoring eljarasi rendje a kozigazgatasi szerz6dés alapjan

Az NMHH és ORT kéz6tt — 2023-ban meguijitott - kdzigazgatasi szerz6dés 2.2. b) pontjaban régzitett feladat
(,a rogzitett személyi kor 2.1. és 3. pontban megjelolt felhatalmazas keretébe tartozéd tevékenységére,
magatartdsara iranyulé atfogd ellenbrzését, a Szakmai Szervezet &ltal o6nalléan meghatarozott
targykorokben és Utemezés szerint;”), valamint a 2024. évre vonatkozé munkaterv alapjan az
alkoholreklamokat vizsgaltuk. A vizsgalat eljarasi rendjét a Szerz6dés Il. rész V. fejezete fogalmazta meg.

A hivatalbdl induld eljarasra vonatkozé kiilonos rendelkezések.

26.§

(5) Amennyiben a Szakmai Szervezet a meghatdrozott targykorokben és (itemezés szerinti atfogd
ellenérzés eredménye alapjan valamely, a tarszabdlyozasi eljardsa hatdlya ald tartozé médiatartalom-
szolgdltatd esetében normasértést valdszindsit, hivatalbol tdrsszabalyozdsi eljardst indithat. Ebben az
esetben az eljaras meginditasardl a Szakmai Szervezet elndksége hataroz.

(6) A hivatalbdl induld eljarasra a Kddex eljarasi szabdlyai alkalmazanddk, az aldbbi eltérésekkel:
a) az eljarasi hatarid6ék a Szakmai Szervezet elntkségének az eljards meginditasarol szold
hatarozata meghozatalat kovet6 naptari napon indulnak;
b) a Bizottsag tagjai a 17. § szerint kerilnek kijeldlésre a Szakmai Szervezet szakértdi listajardl;
c) az eljaras soran a 23. §-ban régzitett rendelkezések nem alkalmazandok.

(7) A Bizottsag hatdrozatat a Szakmai Szervezet megkldi az eljaras ala vont, illetve az eljarassal érintett
médiatartalom-szolgaltatd, valamint a Médiatanacs részére.

A monitoring vizsgalat szempontjai a Magatartasi Kddex alapjan

lll. Fejezet - Alkoholtartalmu italok rekldmozdasdara vonatkozd szabalyok

9.8

(1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérheté médiaszolgaltatasban kozzétett kereskedelmi

kozlemény

a) nem célozhat kifejezetten kiskoruakat,

b) nem abrazolhat alkoholt fogyasztd kiskorut,

c) nem 0sztonozhet az ilyen italok mértéktelen fogyasztasara,

d) nem abrazolhatja a tulzott alkoholfogyasztast pozitiv, az alkoholfogyasztastdl vald tartézkodast
negativ megvilagitdsban,

e) kiemelkedd fizikai teljesitményt vagy jarm(ivezetést nem mutathat be alkoholtartalmu italok
fogyasztasanak hatasaként,

f) nem kelthet olyan benyomast, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztasa hozzajarul a

tarsadalmi vagy szexualis sikerekhez,
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g) nem dllithatja, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztdsdnak serkentS, nyugtatd vagy
barmilyen jotékony egészséglgyi hatasa van, illetve, hogy az alkoholtartalmd italok a
személyes problémak megoldasdnak egyik eszkozét jelentik,

h) nem kelthet olyan benyomadst, hogy az alacsony alkoholtartalmu italok fogyasztdsa esetén a
tulzott alkoholfogyasztas elkeriilhetd, illetve, hogy a magas alkoholtartalom az ital pozitiv
tulajdonsaga.

(2) A mértéktelen alkoholfogyasztasra valo 0sztonzés megitélése szempontjabdl figyelembe kell venni a

kereskedelmi kozleményben megjelenitett fogyasztdas mddjat, mennyiségét, sebességét. Kilonleges

ajanlatot tartalmazé kereskedelmi kézlemény esetében figyelembe kell venni az ajanlat id6tartamat,
valamint azt, hogy a kereskedelmi kozlemény siirgetést vagy a nagyobb mennyiség elfogyasztasahoz
kotéd6 nagyobb nyerési esélyre vonatkozé lGizenetet tartalmaz-e.
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3. Avizsgalat médszertana

a. Avizsgalt id6szak

A vizsgdlatot a 2024 marcius, aprilis, majus hdnapjiban kozzétett valamennyi televizié és nyomtatott-ill.,
digitdlis sajtd reklamra vonatkozdéan végeztiik el. A monitoring id6pontjaban a lehetd legszélesebb,
legnagyobb meritést biztosité monitoring adatbazisbdl dolgoztunk, a tervezett egy hdnap helyett az év
harom hdnapjat vizsgaltuk. A vizsgalt id6szak magaba foglalta a Husvéthoz kapcsolédé — alkohol
fogyasztas szempontjabdl hangsulyos - kommunikacios id6szakot is.

b. A vizsgalt reklamok
A Kantar Média AdexNet szolgaltatasa az aldbbi csoportositast, illetve a reklamok levalogatdsat teszi

lehetbvé:
a) Sajtétermékek: nyomtatott és digitalis tartalomban
b) Lekérhet6 audiovizudlis médiatartalom

Az Onszabalyozé Rekldm Testiillet— figyelembe véve a MEME 4&llaspontjat is - az aldbbi
szempontokat vettek figyelembe a lekérhet6 audiovizudlis médiatartalmak teriletére
vonatkozdan:

- on-demand lekérés televizids megtekintésre (IPTV)
- pszeudo on-demand lekérés televizids megtekintésre (idGeltolasos tévénézés)
- internetes tartalomfogyasztas a tévécsatorna internetes felliletén

Tekintettel arra, hogy amennyiben a fogyasztd reklamokkal taldlkozik e fellileteken, azok a linedris
szolgaltatds keretben kozzétett reklamokkal azonos, igy dontésiink szerint a termékkorre
vonatkozdan a linedris szolgaltatas soran kozzétett rekldmokat vettiik alapul, és ezeket vizsgaltuk.
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4. Avizsgdlat szempontjai

Kiskoruak védelme:

9.§ (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérheté médiaszolgaltatasban kozzétett kereskedelmi
kozlemény

a.) nem célozhat kifejezetten kiskoruakat,
b.) nem abrazolhat alkoholt fogyaszté kiskorut,

A jogszabaly - és igy a Magatartasi Kddex is — a fenti két pontban megfogalmazott szaballyal egyértelm(ien
védi a kiskoruakat.

A, kiskord” értelmezését a Polgari Torvénykonyv (2013. évi V. térvény 2:10.8) adja meg, amely alapjan kiskoru
az, aki tizennyolcadik életévét még nem toltotte be, kivéve, ha hazassagot kotott.

A két pont szandéka és szabalyozasi teriilete azonos, de vizsgalatunk soran ezt kilon kezeltiik, tekintettel arra,
hogy a ,nem dabrazolhat alkoholfogyasztd kiskord” egyértelmd, és kénnyen azonosithaté, mig a kiskoru
kifejezett célzdsdnak kérdése alapos megfontolast igényelt.

Az alkoholt fogyasztd kiskoru abrdzolasanak kérdése egyszer(, hiszen els6é korben a rekldm szereplGit kell
vizsgdlni, vagyis azt, hogy a rekldam abrazol-e egyaltalan kiskorut. A vizsgalat ezen szempontja alapjan nem
taldlt problémas rekldmot, mig a korabbi, 2019-es vizsgalat idején 4 rekldm esetében is taldltunk kiskoru
szerepl6t és a kiskord bemutatdsara utald képi elemeket. A masodik, fogyasztasra vonatkozé szempont
vizsgdlata soran megallapitottuk, hogy azok a szerepl&k, akik alkoholt fogyasztanak a reklamokban, lathatdan
és egyértelm(ien elmultak 18 évesek. Ennek alldspontunk szerint két oka van.

o Egyrészt a nagy alkoholgydrtdk nemzetkozi vallaldsa — 6nszabalyozasa - a jogszabalyoknal |ényegesen

szigorubb. Nem csak alkoholt nem fogyaszthat kiskoru a reklamokban, de nem is mutathato, rdadasul
nem csak kiskorut, hanem 25 évnél fiatalabb személyt sem.

e Masrészt pedig a kis markak esetén (jellemzéen borok) a reklamok szerepl6k nélkil késziilnek, mert
ezzel az elGallitas koltségét lehet csokkenteni (fotdzds és modell kéltsége).

A kiskoru célzasanak kérdése magara a kereskedelmi kdzlemény tartalmara vonatkozik. A kiskoruaknak szél6
rekldm azonositdsi szempontjainak kialakitasaban segitséget nyujtott az Onszabalyozé Reklam Testiiletnek a
nemzetkdzi monitoring programokban vald részvétele, és az azokat elemz6 workshopokon szerzett
tapasztalata. Segitett tovabbad mas orszdgok gyakorlatdnak megismerése, és a workshopon felkért
pszicholdégus szakember allaspontja.
Ennek alapjan az aldbbi szempontok figyelembevételével tortént a kiskoruaknak sz6lé rekldam azonositasa:

- arekldm stilusa, tempdja, vagasai,

- zenéje, filmben megjelend zenekarok,

- képivilaga, a bemutatott kérnyezet, kellékek, szerepl6k

- akiskoruak korében alkalmazott szoéfordulatok,

- akozvetlen hangnem.

Megallapitottuk, hogy a vizsgalt reklamok egyértelmlien a feln6ttekhez, fiatal felnGttekhez, nem pedig
kiskordakhoz szélnak.

A reklamokban a torténet és a kornyezet egyértelmiien a felnGtteket idézi. Sem gyerek/kamasz-szoba, sem
olyan jaték, embléma, Oltdzet vagy stiluselem nem lelhet6 fel, sem képben, sem hangban, amely alapjan
felmerilhet a kiskoruakat megcélzas lehetGsége.

A fentiek alapjan nem meglepd, hogy az e kritériumnak valé megfelelési ardny a Magatartasi Kédex
szempontjabdl 100% volt.
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9. § (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozé lekérhet6 médiaszolgdltatdsban kozzétett kereskedelmi
kozlemény
a) nem Osztdnozhet az ilyen italok mértéktelen fogyasztasara,

A mértéktelen alkoholfogyasztdsra vald 6sztonzés megitélése szempontjabdl figyelembe kell venni a
kereskedelmi kdzleményben megjelenitett fogyasztas mddjat, mennyiségét, sebességét. Kiilonleges ajanlatot
tartalmazo kereskedelmi kézlemény esetében figyelembe kell venni az ajanlat idGtartamat, valamint azt, hogy
a kereskedelmi kézlemény siirgetést vagy a nagyobb mennyiség elfogyasztdsdhoz két6d6 nagyobb nyerési
esélyre vonatkozo Gzenetet tartalmaz-e.

Vizsgalatunk soran megallapitottuk, hogy amennyiben a fogyasztas megjelenik, azt inkabb kortyolgatasnak,
belekdstolasnak, izlelésnek lehet nevezni. Pohar Uritése, nagy mennyiségd, vagy nagy sebességli fogyasztas
(Id. ital ,bedontése” - binge drinking) azonban nem tortént, illetve a hattérkép/torténet sem sugallta jelentés
mennyiség fogyasztasat (pl. kozben lemegy az este, vagy éppen felkel a nap, mikézben még mindig isznak).

Osszességében tehat egyetlen reklam sem (tkézétt a mértéktelen fogyasztas tilalmaba, 100%-os volt a
megfelelési arany.

9. §. (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérheté médiaszolgaltatdasban kozzétett kereskedelmi
kozlemény

b) nem abrazolhatja a tulzott alkoholfogyasztast pozitiv, az alkoholfogyasztastdl vald tartézkodast negativ
megvilagitasban

Az els6 szempont az volt, hogy megjelenik-e egyaltalan tulzott alkoholfogyasztds. Mint azt mar kordbban irtuk,
maga a fogyasztds is éppen csak jelzés értéklen jelenik meg a rekldmokban, tulzott fogyasztasra vald utalds
(mennyiségre, gyorsasagra stb.) nem lathato.

A vizsgalatunk kovetkezd lépése volt, hogy alkoholfogyasztas kovetkeztében esetleg bekdvetkezd ittas
allapotot abrazolnak-e. A vdlasz itt is nem, vagyis az alkoholrekldmokban ittas vagy illumindlt, bodult
allapotban latszé személy egydltaldn nem lathatd, igy fel sem meriilt a kérdés, hogy az alkoholt fogyasztd
személy a fogyasztds kovetkeztében pozitiv képet sugall-e.

Szempont volt tovabbda, hogy lathaté-e barmilyen pozitiv valtozas a szereplé hangulatdban, vagy
viselkedésében, tarsasagi elfogadottsagaban az alkoholfogyasztds kovetkeztében. Megaéllapitottuk, hogy sem
tulzott alkoholfogyasztds, sem alkohol ,befolydsoltsdag allapotaban” 1évé személy a rekldmokban nem
szerepelt. igy ennek pozitiv dbrazoldsa sem meriilt fel, nem 6k jatsszak a pozitiv, a tarsasag, a buli lelke
szerepet.

Az alkoholfogyasztastdl vald tartdzkodas megitélése soran azt vizsgaltuk, hogy a ,,nem fogyaszté”, vagy a
kinalast esetlegesen visszautasitd személyt nem tiintetik-e fel negativ szinben, nem 6-e a tarsasaghdl kirivd, a
visszahUzddo, sikertelen szerepld. A vizsgalatba vont filmek kdzott ilyen momentumot nem lattunk. igy ez a
probléma sem meriilt fel, 100%-os volt a megfelelési arany.

9. § (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozé lekérhet6 médiaszolgéltatdsban kozzétett kereskedelmi
kozlemény

c) kiemelkedd fizikai teljesitményt vagy jarmivezetést nem mutathat be alkoholtartalmd italok
fogyasztasanak hatdsaként,

A monitoring soran azt vizsgaltuk, hogy (lathatd, vagy sugallt) alkoholfogyasztas Gsszekapcsolhato-e
(barmilyen) jarm( vezetésével, tovabba, hogy a rekldmban kiemelked6 fizikai teljesitmény az
alkoholfogyasztasnak tulajdonithaté-e. A Bizottsag dontése értelmében a jarmi{ vezetése minden olyan
kozlekedési eszkozre, jarmUre vonatkozik, amelynek vezetése, iranyitasa, vagy az azzal torténé kozlekedés
nem torténhet alkohol fogyasztdsa utan. Ezért mind a kerékpar, mind példdul a munkagépek
megjelenitésének mddja a vizsgdlat targyat képezte.
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A vizsgalt rekldmok tekintetében kijelenthetjik, hogy a jarmivezetéssel és kiemelkedd fizikai teljesitménnyel
semmilyen kapcsolat nem allapithaté meg, ezen teriileten is 100%-ban megfeleltek a Magatartasi Kodex
elGirasainak.

9. § (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérhet6 médiaszolgéltatasban kozzétett kereskedelmi
kozlemény

d) nem kelthet olyan benyomast, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztasa hozzajarul a tarsadalmi vagy
szexualis sikerekhez,

A 9. § 1) (e) pontjatdl eltérGen itt nem csupan a siker, de az ahhoz valé hozzajarulds, vagyis annak sugallata
(benyomas keltése) sem megengedett. Le kell szégezniink, elfogadhatd, hogy az alkoholfogyasztas a tarsasagi
élet keretében jelenik meg, és nem maganyos fogyasztasként. Kutatasi eredmények szerint a tarsasagban
torténd ivas sokkal elfogadottabb, mint a maganyosan (titokban) torténé fogyasztas. Ennek kovetkeztében az
olyan rekldmban, amelyben a termék puszta bemutatdsan tul esemény, személy lathatd, a tarsasag, azokban
a reklamokban a kozosség, baratok jokedve és orome jelenik meg. Ugyanakkor fontos annak vizsgdlata, hogy
a siker, valamint a tarsadalmi és tarsasagi elfogadottsag az alkoholfogyasztasnak tulajdonithato-e.

A vizsgalat szempontja volt, hogyan dbrazoljak a filmen lathaté torténetben a sikeres személyt, és a személy
Osszekapcsolhatd-e, az alkoholfogyasztdssal. Sikeresként a tarsasag kézéppontjaban allo, akar magatartasa,
akar divatos 6ltozkodése szempontjabdl kiemelked6 személyt tekintettiik.

A szexualis siker vizsgalati kritériumat gy hataroztuk meg, hogy nem az esetleges szexudlis aktust vagy annak
sikerén tul a héditast, hanem a szexualis vonzerd ndvekedését is a vizsgalat szempontjai k6zé vontuk.

Megallapitottuk, hogy a rekldmok elsGdlegesen a termékek 6sszetevGire, vagy magdra a bardtsagra, a kozos
értékekre fokuszaltak, nem pedig a hdditasra/aj kapcsolatok kialakitasara. Ennek kovetkeztében a megfelelési
arany e terileten is 100% volt.

9. § (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérheté médiaszolgaltatasban kozzétett kereskedelmi
kozlemény

e) nem allithatja, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztasanak serkentd, nyugtaté vagy barmilyen jétékony
egészségligyi hatdsa van, illetve, hogy az alkoholtartalmu italok a személyes problémak megoldasanak
egyik eszkdzét jelentik,

A Magatartdsi Kédex ezen pontjanak vizsgalati szempontjait is gondosan alakitottuk ki. A , barmilyen
egészségligyi hatasa” alatt a 1924/2006-0s EK rendeletet egészségiigyi allitas definicidjat vettuk figyelembe:
,egészségre vonatkozo allitas”: barmely olyan allitds, amely kijelenti, sugallja vagy sejteti, hogy az adott
élelmiszer, élelmiszercsoport vagy annak valamely alkotéeleme és az egészség kozott dsszefliggés van;” A
vizsgdlat tapasztalata szerint az egészséggel Osszefliggd allitdsok kockdzatos teriiletére egy reklam sem
merészkedett.

A Magatartasi Kddex a szigoruan vett egészségiigyi allitdsokon tul az olyan allitasokra is kitér, amely az
alkoholtartalmu italok mentalis hatdsat (serkent, nyugtat, személyes problémadat megoldja) fogalmazza meg.

A Bizottsag arra a dontésre jutott, hogy a Magatartasi Kédex jelen pontja a szlikebb értelm( ,,allitas” kifejezést
hasznalja, és az egész pont az egészséggel (fizikai, mentalis) kapcsolatos, igy értelemszeriien a reklam lzenetét
is ennek tikrében kell vizsgalni.

A vizsgalt rekldmokban az alkoholtermék serkentd, vagy barmilyen faradtsagbdl frissességbe, banatbdl
viddmsdgba, letargidbdl optimizmusba térténd valtozast nem allit, nem mutat, és még nem is sugall.
Vizsgalatunk soran megallapitottuk, hogy a rekldamok e kritériumnak 100%-ban megfeleltek.

9. § (1) Az alkoholtartalmu italokra vonatkozd lekérheté médiaszolgaltatasban kozzétett kereskedelmi
kozlemény
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f) nem kelthet olyan benyomast, hogy az alacsony alkoholtartalmu italok fogyasztasa esetén a tulzott
alkoholfogyasztas elkeriilhetd, illetve, hogy a magas alkoholtartalom az ital pozitiv tulajdonsaga.

A Magatartasi Kddex e pontja az alkohol és a részegség kérdését jarja korul. A valds életbdl kiindulva tipikus
probléma, és elsésorban a fiatalok szdmara fontos szempont, hogy alacsony alkoholtartalmu italbdl tébbet —
és igy id6ben tovabb - lehet fogyasztani (akdr egy buliban sokdig). Mig mds szituacidban (binge drinking —
,rohamivas”) egyes fogyasztdknak valds és fontos szempont, hogy a magas alkoholtartalommal rendelkezé
ital esetén hamarabb elérhet6 a kivant alkoholos allapot.

E magatartdsi és fogyasztdsi szempontok azonban egyértelmien tilalmazottak a rekldmokban. Ugyanakkor
figyelembe kell venni azt is, hogy a tilalom értelmezése nem terjedhet ki a termék alkohol tartalmara
vonatkozd informacidra. Az alkoholtartalom ténye a fogyasztdé szamara lényeges informaciot jelenthet, ezért
annak kozlése 6nmagdban nem tilalmazott, csupdn a fogyasztas hatdsdra vonatkozd pozitivum tilos.

A vizsgalat soran kilon figyelembe vettiik, hogy a hisvéti id6szak az alkoholfogyasztdsra vonatkozéan kiemelt
id&szaknak tekinthet6 elsésorban a magasabb alkoholtartalmu italok tekintetében. A vizsgalatban szerepl§
reklamok ennek kritériumnak is 100%-ban megfeleltek.
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5. Avizsgalat eredmény

5.1. Streit Zagonyi — elfogadhaté

Reklam szovege: ,,Unnepeld a tavaszt egy korty gylimolcsds frissességgel!”

A reklamot abbdl a szempontbdl vizsgaltuk, hogy azonosithaté-e, hogy egy alkoholos (bor) termékrél van
sz8, mert a hirdetés szovegében nem jelenik meg erre valé utalds. A Bizottsag véleménye szerint a
borospohdr és liveg egyittes megjelenése, ill. a megjelenés helye (www.vince.hu) egyértelm(ien
azonositjak, hogy alkoholos termékrél van szd, ezért a reklam elfogadhaté.

5.2. Bailey’s —elfogadhato, de 6nszabalyozas keretében aggalyos

A reklamfilmben elhangzé és megjelend mondat: “A husvét édesen az igazi”.

Bar a rekldmban nem Iathato fiatal szerepl6 és nem 6sztonoz kozvetleniil fiatalokat alkohol fogyasztasara,
a husvéti csokitojasok a gyermekek szamara is felismerhetGek, igy vonzdak lehetnek, ezért a bizottsag
nemcsak a Magatartdsi Kddex, hanem a Magyar Rekldmetikai Kédex alapjan is kiemelten vizsgdlta a
reklamot.
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A Magatartdsi Kodex szabdlyai alapjan a rekldm elfogadhatd, azonban 6nszabalyozas keretében a Magyar
Rekldmetikai Kédex 18. cikkely 21. pontja alapjan aggalyos a csokitojas és a rekldmban elhangzé mondat:

“Az alkoholtartalmu ital és az alkoholtartalmu ital mdrkanevét visel6 alkoholmentes ital reklamja nem
haszndlhat olyan — valésdgos vagy kitalalt —, tdrgyat, képet, stilust, jelképet, szint, zenét,
személyt/karaktert (kiiléndsen rajzfilmfigurdt, sportolot, k6zismert személyt, influenszert), aki vagy amely
els6sorban a gyermek- és fiatalkoruakat szolitia meg vagy szorosan kétédik gondolati vagy érzelmi
vildgukhoz. Nem haszndlhato olyan termék vagy képi elem, amely els6sorban gyermek- és fiatalkoruaknak
sz6l (példdul mdrkanév, logd, sportfelszerelés, sport, jaték).”

Kilénosen sulyos normasértést nem dllapitottunk meg, de a kérdéses rekldmokat vizsgalé Bizottsag
dontése értelmében a rekldmmal kapcsolatban 6nszabdlyozds keretében vizsgdlatot kezdeményeziink.
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6. Osszegzés

Osszességében megillapithatjuk, hogy a korabbi alkoholreklam (2019. év) vizsgalatanal jobban, kivalé - 100%-
os - eredménnyel zarult a monitoring, ami az iparag felel6s kommunikaciéjat mutatja.

Minden bizonnyal hozzajarul ehhez a nagy hirdet6 vallalatok hazai és nemzetkozi felelésségvallaldsa,
amelynek soran a jelen Magatartasi Kodexnél szigoribb kommunikacidra vonatkozd vallalast tettek (Id.
szerepl6k kora min 25 év, un. 70/30% kdzzétételi szabalyok). Tovabba szerepet jatszik az Onszabalyozd Reklam
Testllet munkdja, mely segit a megel6zésben ugy, hogy:

1. a nagy hirdet6 véllalatoknal és kommunikaciés Ggynokségeiknél évente tréninget tartunk,
2. a reklamjaikat megjelenés el6tt (st gyartas elStt, mar tervezési fazisban) elGzetes
véleményezésre megkuldik.

A cégek altal tett, a jogszabadlyokon messze tulmend vallalasokat nemzetkdzi monitoring keretében
ellenGrizziik, és azt az Eurdpai Alkohol Férum keretében ismertetik a forum politikai, civil és tudds
résztvevdivel.

Kijelenthetjik, hogy a szakmai gondossdg eredményét tapasztaltuk akkor, amikor az 115 db rekldm
vizsgalatakor kiemelked6 100 %-os megfelelési aranyt allapitottuk meg. A monitoring a felel8s reklamozas
szempontjabdl tehat megnyugtatd eredménnyel zarult.

A vizsgalat elsédleges célja, hogy atfogd képet kapjunk egy-egy teriletrél. Ugyanakkor tarsszabalyozoként
ugy véljik, hogy az eredmények tanulsagaval is foglalkozni kell, ezért a Magyar Reklametikai Kodex szerint
aggdélyos ill. nem elfogadhaté rekldmokrdl is tajékoztatjuk a rekldmozdkat.
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Mellékletek

1.

sz.m.: vizsgalt csatornak

AMC
AXN
COMEDY CENTRAL

COMEDY CENTRAL FAMILY

COOL TV
DISCOVERY CHANNEL
DUNA TV
FEM3

FILM CAFE
FILM+
FILM4
GALAXY4
HISTORY
IZAURA TV
M1

M4 SPORT
MOZ|+

MOZIVERZUM

NATIONAL GEOGRAPHIC
CHANNEL

NATIONAL GEOGRAPHIC
WILD

PARAMOUNT CHANNEL
PRIME

RTL

RTL GOLD

RTL HAROM

RTL KETTO
SLAGER TV
SOROZAT+
SPEKTRUM
SPEKTRUM HOME
SPORT1

SUPER TV2

TV PAPRIKA

TV2

TV2 KLUB

TV4

VIASAT3

VIASAT6
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2.

sz.m.: nyomtatott sajtétermékek

BORIGO
CHEF&PINCER
ESZAK- ,
MAGYARORSZAG
FORBES KULONSZAM
GLAMOUR

HAMU ES GYEMANT
HASZON

HVG KIADVANYOK
HVG PSZICHOLOGIA
EXTRA

JOY

NIMROD
OTTHONOK ES
KERTEK

TERMEKMIX
TOLNAI NEPUJSAG
TRADE MAGAZIN
TVR HET

VINCE
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3. sz.m.: digitdlis sajtédtermékek

ADAPTIVE MEDIA SALES
HOUSE

ATMEDIA SALES HOUSE
CENTRAL MEDIACSOPORT
PORTFOLIO

HVG ONLINE PORTFOLIO
INDAMEDIA MOBILMEDIA
INDAMEDIA PORTFOLIO
RINGIER PORTFOLIO
TERRITORY INFLUENCE

\ 1062 Budapest, Andrassy ut 61.1./5



